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Multiplique seu conteudo

A
De 1 Reel com ...para um pool de assets Impulsionando o crescimento e
creator... modulares e personalizados para explorando todo o potencial da

cada campanha. marcal

> How to Enjoying New Celebration
Years Eve

QI,I.BIL\RU)M SCHW

Diversity Endless Dressing Up
Possibilities



EM VEZ DE PRODUZIR APENAS UM REEL COM O CREATOR, VAMOS
CO-CRIAR CONTEUDOS COM EDICOES MODULARES.

2 a 5 hooks
Ganchos que chamam a atencéao

(

2 meios + CTAs
O desenrolar da histéria + Chamada para acao

00 Meta
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VIDEO
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C

8 a 20 Reels com duracao e CTA diferentes por projeto
Maior diversidade criativa

HOOK 1 + MEIO 1 HOOK 1 + MEIO 2 HOOK 2 + MEIO 1 HOOK 2 + MEIO 2


http://drive.google.com/file/d/1P6kJSeLZ8fgV13PC3d4tOSEh59cf_j3R/view
http://drive.google.com/file/d/1Nb8yRQB-J32-XsOGc7aJYXnxzU4vYJe_/view
http://drive.google.com/file/d/10S-fL08T8xGkHlMU_62vNAbMZJyW_Tiy/view
http://drive.google.com/file/d/1gTeHJRtdEfLHG-amt37h1aMzDRKaDT_P/view

COMO
FUNCIONA?

VIDEO AMPLIFIER




TIMELINE DO PROJETO

ETAPA 1 ETAPA 2
Kick off Creators
Alinhamento do Selecao de creators
briefing + definicéo a partir da defini¢ao
de mensagem da de mensagem
campanha alinhado ao briefing
do projeto

ESTAPA 3

Workshop

Co criagéo presencial
de até 4h com os

envolvidos no projeto
(agéncias/cliente/creators)

*Workshop co criagdo presencial = limite até 6 pessoas entre cliente/agéncias envolvidas

*Diaria = limite até 4 pessoas entre cliente/agéncias envolvidas

ETAPA 4

Producéao dos
conteudos

Diéria de gravacao
em SP do material
definido no
workshop

ETAPA S

Aprovacao dos
contetudos

Edicao dos conteudos de
forma segmentada +
contetdos completos

Conteudos
aprovados,
campanha no ar!

N\ Meta
spark®



CRONOGRAMA E PRAZOS

DIA 01 DIA 02 DIA 03 DIA 04 DIA 05 DIA 06 DIA 07
Receber Briefing da - - - Envio Curadoria
R Kick Off Curadoria Creators | Curadoria Creators para Marca
DIA 08 DIA 09 DIA 10 DIA 11 DIA 12 DIA 13 DIA 14
Marca aprova Contratagdo Pesquisaue Workshop
preparagdo 5
Creators Creators Presencial
Workshop
DIA 15 DIA 16 DIA 17 DIA 18 DIA 19 DIA 20 DIA 21
Roteiros Roteiros Envio V1 Roteiros Feedback Marca Qliatesiy gnvio EE
Roteiro
DIA 21 DIA 22 DIA 23 DIA 24 DIA 25 DIA 26 DIA 27
Aprovagdo dos . o 2 . - i
P Rof:iros Pré-Producgdo + Captagao dos contelidos Edi¢o Edigdo
DIA 28 DIA 29 DIA 30 DIA 31 DIA 32 DIA 33 DIA 34
Edigao Edigéo Edigao EASICRGL Feedback Marca V1|  Ajustes Edigdo | Ajustes Edigéo
I¢ ¢ ¢ Segmentados u I¢ Ju iga
DIA 35 DIA 36 DIA 37 DIA 38 DIA 39 DIA 40 DIA 41
. - Envio V2 Aprovagao - -
Ajustes Edi¢cao Segmentados Segmentados Edigao Envio V1 Completos
DIA 42 DIA 43 DIA 44 DIA 45 DIA 46 DIA 47 DIA 48
Feedback » ooz . A a Envi
C:renpl e::) 5 Ajustes Edi¢cdo Envio V2 Completos provagi(:‘t;r nvio

*SLA de aproximadamente 6 semanas, a depender das datas de cada etapa.
Cada etapa impacta diretamente a seguinte. Para viabilizar este cronograma mais enxuto, é fundamental a colaborag¢ao do cliente e das agéncias envolvidas no

projeto, garantindo agilidade e otimizagdo do timing.

Spark
Marca
Creators

Todos

spark®
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COMO
FUNCIONA?

VIDEO AMPLIFIER RUSH




TIMELINE DO PROJETO

ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3

; Creator
Kick off Workshop

A Definicéo do creator o .
Alinhamento do e e (o Co criacao presencial
briefing + definicao deﬁ‘inida P de até 4h com os
de mensagem da ) envolvidos no projeto
camp anha (agéncias/cliente/creators)

*Workshop co criagdo presencial = limite até 6 pessoas entre cliente/agéncias envolvidas
*Diaria = limite até 4 pessoas entre cliente/agéncias envolvidas

ETAPA 4

Producao dos
conteudos

Roteiro e Captacao
dos conteudos,
produzidos pela
Spark/ou Creators

ETAPA S

Aprovacao dos
Conteudos

Edicéo dos
conteudos de forma
segmentada +
conteudos completos

Conteudos
aprovados,
campanha no ar!

N\ Meta
spark®



CRONOGRAMA E PRAZOS

Cronograma Video Amplifier Rush

DIA 1 DIA 2 DIA3 DIA 4 DIA5 DIA 6 DIA7
Kick Off 3
Receber Briefing e Marca aprova c C?ntratzf.aot Preparagéo do Workshop Roteiros
Assets da Marca | Envio da lista de creators realors + Ajustes Workshop presencial
creators Agenda
DIA 8 DIA9 DIA 10 DIA 11 DIA 12 DIA 13 DIA 14
Aprovacao dos Captagédo dos Edicao dos Edicao dos Edicao dos
Envio dos roteiros & g Pré-Producao St , . | . , . 5
roteiros contetdos contetdos contetdos contetdos
DIA 15 DIA 16 DIA 17 DIA 18 DIA 19 DIA 20 DIA 21
Envio V1 . L Envio V1 L _
Feedback Marca Ajustes Edicéo Feedback Marca Envio Final Aprovacao Marca
Segmentados Completos

*SLA de aproximadamente 3 a 4 semanas, a depender das datas de cada etapa.

Cada etapa impacta diretamente a seguinte. Para viabilizar este cronograma mais enxuto, é fundamental a colaboragao do cliente e das agéncias envolvidas no

projeto, garantindo agilidade e otimizagdo do timing.

Spark
Marca
Creators
Todos

spark®



Vamos nessa? :)

QOMeta spark™



